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Vive la récession!

xplosion du prix de I'essence,
hausse des factures d’électri-
cité, cotit exorbitant des den-
rées alimentaires et des soins
medicaux... Jamais I'actualité
américaine n’a aussi triste-
ment ressemblé a notre quotidien hexago-
nal. En cette période électorale passion-
nante, quinze jours passés aux Etats-Unis
achevent de me convaincre qu’aucune éco-
nomie n'échappe plus au theme du pouvoir
d’achat. Rarement’Amérique ne m’'a sem-
blé aussi peu confiante en son avenir ni stire
de détenir seule la vérité. Beaucoup se réjoui-
ront de ce retournement inattendu.

Ils auront tort, car les Etats-Unis n'ont pas
fini de nous surprendre, comme en témoigne
la une du magazine Inc., LE magazine des
entrepreneurs americains. « Starting up in
a down economy », ou comment créer sa
boite en pleine récession ! Objectif : démon-
trer les bienfaits de I'esprit d’entreprise quand
tout va mal autour de soi, mais aussi la for-
midable capacité de rebond de ce qui reste
la premiere économie mondiale. Le point
commun entre les chewing-gums Wrigley,
IBM, UPS, General Motors, Walt Disney,
Hewlett-Packard, Toys R Us, Domino’s Pizza,
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Microsott, Symantec et Wikipédia 2 Toutes
ont démarré dans un environnement éco-
nomique déprimé... avant de devenir des
success stories mondiales !

Et Inc. de lister astucieusement, études de
cas a I'appui, pourquoi il fait bon se lancer
quand tout est difficile. Impérieuse néces-
sit€ de surveiller ses cotits et de générer du
cash, esprit de conquéte commerciale omni-
présent, concurrence moins créative et
moins dépensiere en recherche et dévelop-
pement, fournisseurs affamés et préts a tout
pour décrocher du business, crédit bancaire
moins facile et donc obligation de faire plus
avec moins, investisseurs plus sélectifs et
donc rédaction de business plans plus réa-
listes pour les séduire. « If you can make it
in New York, you can make it anywhere ! »
lous les acteurs connaissent le fameux adage
de Broadway, qui veut qu'un artiste capa-
ble de réussir a New York saura le faire par-
tout. C'est a ce méme principe que nous
invite 'Amérique de 2008. N’'attendons pas
que les choses aillent mieux pour entre-
prendre et prendre des risques. Et soyons
assures que les circonstances ne créent
jamais le talent. Elles se contentent géné-
ralement de le révéler.
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